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บทที่ 1

บทนํ า

ปญหาและความสํ าคัญของปญหา

ในระยะเวลา 30 ปที่ผานมา ประเทศไทยเปนประเทศหนึ่งในโลกที่มีการเปลี่ยน
แปลงทางเศรษฐกิจ การเมือง สังคมและวัฒนธรรม กาวเขาสูความทันสมัยและเปน
สังคมอุตสาหกรรม (Evers, 1973 : 124 ) ภายใตการสนับสนุนจากธนาคารโลกในการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมตามนโยบายและแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 
ซึง่เริม่ในป พ.ศ. 2504 ตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมตาม
แผนพัฒนาดังกลาวชวยใหภูมิภาคตางๆ ของประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงและมี
ความกาวหนาทางเศรษฐกิจอยางมาก  โดยเฉพาะอยางยิ่งโครงสรางการผลิต         
การกระจายรายได การเงินและการธนาคาร การผลิตระดับอุตสาหกรรม กํ าลังเขามา
แทนที่การผลิตในระดับเกษตรกรรมและขยายตัวจากเขตเมืองเขาสู เขตชนบท มี      
การกระจายความเจริญจากสวนกลางคือ กรุงเทพมหานคร ออกไปสูภูมิภาคและ    
ทองถิ่น มีการพัฒนาเมืองหลักและเมืองรองขึ้นในภูมิภาคตาง ๆ  ของประเทศนับตั้งแต
แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2525–2529)  เปนตนมา    
การเงินการธนาคารเขามามีบทบาทอยางมากในการดํ ารงชีวิตของคนไทยในปจจุบัน      
(สํ านักงานคณะกรรมการการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, กองประสานการ
พัฒนาเมือง, 2529 : 4-7)

การเปลี่ยนแปลงดังกลาวขางตนกอใหเกิดผลทั้งในดานบวกและดานลบ ทั้งใน
ระดบัจลุภาคและระดับมหภาค สงผลกระทบตอวิถีชีวิต คานิยม ปทัสถาน ประเพณี
และพิธีกรรมตางๆ  อันเปนพื้นฐานของสังคมไทย  ทํ าใหวิถีชีวิตของคนไทยเปลี่ยน
แปลงคลอยตามวิถีชีวิตแผนใหมภายใตอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยใหม การเปลี่ยน
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แปลงวิถีชีวิตที่เห็นไดชัดไดแก วัฒนธรรมการบริโภค (consumer culture) หรือบริโภค
นิยม (consumerism)

เมือ่มองยอนหลังสังคมไทยในอดีตกาล จะพบวาสังคมไทยเปนสังคมพึ่งตนเอง
ไดในดานอาหารเพราะเปนสังคมเกษตรกรรมที่ผลิตเพื่อใชบริโภคในครัวเรือนเปนหลัก 
หากมีผลผลิตที่เหลือจากการบริโภคในครัวเรือน เกษตรกรก็นํ าไปจํ าหนายเพื่อหาราย
ไดเสริม แตเมือ่เกิดการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจเขาสูระบบอุตสาหกรรม สังคมไทยกํ าลัง
กาวเขาสูความเปนสังคมแบบใหม คือไดพัฒนาจากสังคมเกษตรกรรม เขาสูสังคม    
อุตสาหกรรม เร่ิมพึ่งพิงคนอื่นในดานการผลิตอาหาร    มุงการผลิตเพื่อธุรกิจและ      
พานิชยกรรมมากกวาการบริโภคในครัวเรือน ดังนั้นแหลงอาหารของคนไทยจึงแปร
เปลี่ยนไปตามกระแสของสังคมอุตสาหกรรม  กลาวคือ   เปลี่ยนจากการจับหาไลลาใน
เรือกสวน ไร นา ปา เขา กลับกลายมาเปนการซื้อขายในระบบตลาดภายใตระบบ
เศรษฐกิจแบบตลาดหรือแบบทุนนิยม (market economy or capitalism) แมกระทั่งใน
หมูบานชนบท     จากอดีตที่เคยเก็บยอดตํ าลึงขางรั้วบานและจับปลาชอนไดในทุงนา
ของตนเอง    เปลี่ยนมาเปนการซื้อผักตํ าลึงและปลาชอนที่รานขายของชํ าในหมูบานซึ่ง
รับมาจากตลาดใหญในเมือง นอกจากนี้   การเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วของสังคมโลกใน
ปจจุบันที่กํ าลังเดินทางไปสูสังคมขอมูลขาวสาร  (information society) สังคม
เศรษฐกิจใหมและสังคมยุคโลกาภิวัตนลวนมีผลกระทบตอพฤติกรรมบริโภคของคน
ไทยอยางถวนทั่ว เทคโนโลยีสารสนเทศ ไดมีการพัฒนาอยางรวดเร็วและแพรกระจาย
ไหลบาเขามามีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคของคนไทย ซึ่งผลลัพธที่ไดมีทั้งแงบวก
และแงลบ  (วีณะ   วีระไวทยะ และสงา   ดามาพงษ , 2541 : 30 - 31)

ผูบริโภคยุคปจจุบันเปนมนุษยในยุคโลกาภิวัตน รับรูอะไรตาง ๆ อยางกวาง
ขวางระดับนานาชาติ รสนิยมของมนุษยจะเปนการผสมผสานกันระหวางความทันสมัย
ตามนัยของสังคม อุตสาหกรรมกับการชื่นชมศิลปวัฒนธรรมของชาติของตนเอง        
รสนิยมดังกลาวดจูะเปนลักษณะสองอยางที่นาจะขัดกัน ลักษณะสองประการนี้กลับไป
ดวยกันไดอยางกลมกลืน นั่นคือความชื่นชมในของเกาในศิลปวัฒนธรรม แตเปนคนที่รู
จักแสวงหาเทคโนโลยีใหม ๆ ที่ทันสมัยระดับโลก ตามกระบวนการโลกาภิวัตน         
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การกระทํ าใดๆ ทีแ่สดงถึงความเปนคนไรวัฒนธรรมจะเปนสิ่งที่นารังเกียจ แตการรูจัก
ยกยองมองหาศิลปวัฒนธรรมมาเผยแพรหรือมาประกอบกับกิจกรรมธุรกิจของตัวเอง 
จะเปนสิ่งที่เปนเสนหของธุรกิจดังกลาวและการสนองภาพพจนแหงอัตตาของผูบริโภค
ยุคใหมไดอยางจริงจัง (เสรี   วงษมณฑา, 2536 : 69) จากรสนิยมดังกลาว คนไทยโดย
เฉพาะอยางยิ่งวัยรุนชอบบริโภคอาหารประเภทฟาสตฟูดและเครื่องดื่มในรานบริการ
ตนเอง  โดยที่อาหารและเครื่องดื่มเหลานั้นเป นผลิตภัณฑจากประเทศสังคม              
อุตสาหกรรม ไดรับการยอมรับวาเปนความโกเกและเปนแฟชั่น พวกเขายินยอมจาย  
คาอาหารในราคาที่สูงมากเมื่อเทียบกับรายไดและสงผลใหเกิดพฤติกรรมการบริโภค
หรือเรียกวา บริโภคนิสัย (จลุสารสิ่งแวดลอม, 2535 : 10 - 12)

ประเด็นสํ าคัญที่นาสนใจคือลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของเยาวชนมุสลิมใน
ปจจบุนักํ าลังเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่สะทอนบริโภคนิสัย    ซึง่มนียัทางสังคมแบบ
สงัคมชั้นสูงมากกวาจะเนนอรรถประโยชนหรือคุณคาของอาหารที่บริโภค  การบริโภค
ในลักษณะเชนนี้เปนพฤติกรรมการบริโภคที่มีลักษณะเฉพาะกลุ มซึ่งมีวัฒนธรรม     
การบริโภคคลายกัน เปนพวกหรือกลุมเดียวกัน ( in - group  or  we - group)  แตก
ตางจากกลุมที่มีพฤติกรรมคลอยตามวิถีชีวิตแบบมุสลิมทั่วไป ซึ่งถูกกลุมแรกถือวาเปน
พวกนอกกลุม (out - group or they - group) ไมทันสมัยและดอยกวา
การบริโภคสินคาที่มีสัญญะ (sign) ทางสังคมและวัฒนธรรม เชน การใชเสื้อผาที่มียี่หอ
ดัง (brand name) การบริโภคอาหารและเครื่องดื่มประเภทฟาสตฟูด การมีรถยนต
ราคาแพงและการมีบานพักตากอากาศ เปนตน เปนพฤติกรรมบริโภคทีมีนัยทางสังคม
มากกวานัยทางเศรษฐศาสตร

ฉะนั้นการอธิบายพฤติกรรมการบริโภคตามนัยเศรษฐศาสตรดั้งเดิม จึงไมเพียง
พอในปจจุบันแตการบริโภคเปนปรากฏการณของมิติที่ มีสัญญะทางสังคมและ      
วฒันธรรม เปนสิ่งที่แสดงสถานภาพครอบครัวและฐานะทางเศรษฐกิจ ในเรื่องนี้ มีนัก
วิชาการไดมองภาพของสังคมแหงการบริโภคเปนภาพของสังคมที่เต็มไปดวยการมอม
เมาตัวเองของมนุษยดวยสัญญะภายใตตรรกะที่เนนและแสวงหาความแตกตาง มนุษย
จะอยูทามกลางระบบคุณคามากมายที่สรางสรรคคานิยมหลากหลายที่เปนสัญญะให
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มนุษยไดบริโภคอยางไมมีที่สิ้นสุด  รูปธรรมที่เห็นไดชัดไดแกระบบแฟชั่นซึ่งการออก
แบบเปนการผลิตเพื่อใหบริโภคอยางไมมีที่สิ้นสุด (อธิคม   โกมลวิทยาธร, 2538 : 25 )

เมื่อพิจารณาวฒันธรรมและพฤติกรรมการบริโภคของคนไทยโดยเฉพาะเยาวชน
ไทยก็พบวาพฤติกรรมการบริโภคของเยาวชนมุสลิมมีลกัษณะฟุมเฟอยเกินความจํ าเปน 
เปนบริโภคนิสัยที่สะทอนโลกทัศนหรือชีวทัศนที่เชื่อวาสามัญชนสามารถแสวงหา       
โลกียสุขไดดวยวิธีที่เนื่องดวยกามสุขัลลิกานุโยค คือการหาความสํ าราญแบบสุดๆ    
การบริโภคนิสัยของสังคมไทยในยุคนี้สอดคลองกับบริโภคนิสัยที่เว็บเลน (Thorstein 
Veblen) เรียกวาการบริโภคแบบเปบพิสดาร(conspicuous consumption) ของชนชั้น
เสพสขุแตไมประสงคทํ าหนาที่ในฐานะเปนผูผลิต (the leisure class) ในสังคมอเมริกัน  
(Veblen , 1970 : 32)

ในประเด็นนี้ผูวิจัยมีความสนใจใครศึกษาพฤติกรรมการบริโภคหรือบริโภคนิสัย
ของเยาวชนมุสลิม เพราะเหตุผลดังตอไปนี้

1. ในชวงระยะเวลา 30 ป ที่ผานมาประเทศไทยมีการเจริญเติบโตทางดาน
เศรษฐกิจอยางรวดเร็วมีการขยายตัวของเมืองและการพัฒนาประเทศใหเปนสังคมอุต
สาหกรรม มีผลทํ าใหประเทศเกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางสังคมและวัฒนธรรม
ไปดวย  ปรากฏการณดังกลาวมีสวนเกี่ยวของกับวัฒนธรรมและพฤติกรรมการบริโภค
ของเยาวชนมุสลิมทั้งทางตรงและทางออม

2. วัฒนธรรมการบริโภคเปนวิถีชีวิตของกลุมชนชั้นใหมในสังคมไทยปจจุบัน
มากขึ้นกลายเปนชนชั้นใหมคือชนชั้นที่มีพฤติกรรมการบริโภคแบบตะวันตกที่เรียกวา
ชนชั้นเสพสุข ซึ่งมีสวนสํ าคัญในการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางสังคมและวัฒนธรรม
ไทยที่อาศัยโลกทัศนแบบทุนนิยมเปนตัวกํ าหนดคลายกับวัฒนธรรมการบริโภคของ
สังคมอเมริกันทีเ่ว็บเลน (Veblen, 1970) ไดศึกษาไว

3.  พฤติกรรมการบริโภคของสังคมไทยในปจจุบัน      ไมสามารถอธิบายไดโดย
นยัเศรษฐศาสตรเพียงอยางเดียว แตตองวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคตามนัยทางสังคม
และวัฒนธรรมซึง่สงผลตอวถิชีวีติ คานิยม โลกทัศน ปทัสถาน ประเพณี   เปนตน   จน
กลายเปนแบบแผนหรือวัฒนธรรมการบริโภคแบบใหมซึ่งแตกตางไปจากแบบเดิม
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เมื่อสังเกตพฤติกรรมของนักเรียนที่กํ าลังศึกษาในโรงเรียนเอกชนสอนศาสนา  
อิสลามในเขตจังหวัดชายแดนภาคใต จะพบวามีกลุมเยาวชนมุสลิมกลุมหนึ่งที่ไดรับ
อิทธพิลจากพฤติกรรมการบริโภคตามนัยดังกลาวอยางเห็นไดชัดในโลกปจจุบัน ซึ่งโดย
ธรรมชาติลักษณะนิสัยเฉพาะของเยาวชนนั้น  พวกเขามักแสวงหาอัตลักษณ  (identity)  
คอืลกัษณะหรือวัฒนธรรมเฉพาะกลุมเฉพาะวัย  เพราะเยาวชนเปนวัยชอบสนุก  ชอบ
แสวงหาและชอบวิพากษวิจารณ  เพราะฉะนั้นวัฒนธรรมวัยรุน (youth culture) มี
ลักษณะเปนวัฒนธรรมยอย (subculture) ที่ตอตานวัฒนธรรมและสังคมดั้งเดิม (ยูอิ  
นากามรูะ, 2539 : 9) เยาวชนเปนผูที่กํ าลังคนหาวาตัวเองเปนใคร ที่เยาวชนคนพบนั้น
ไมใชอัตตาเปนการคบพบแบบแผนการดํ าเนินชีวิตที่มีอยูแลวอันเปนแบบแผนที่ทํ าให
เยาวชนรูสึกวาตนเอง   ผกูพนัอยูดวย   อัตลักษณที่กลาวมานี้ประกอบดวยภาวะทาง
จิตใจที่ถูกครอบงํ าดวยบรบิททางสังคมและวัฒนธรรม  (เสริน   ปุณณะหิตานนท, 2524 
: 22 – 23) กลุมคนที่มีอิทธิพลตอกลุมเยาวชนมุสลิมอีกลุมหนึ่งก็คือ   กลุมเพื่อน  (peer  
group)   ซึง่มีความสํ าคัญตอพัฒนาการทางสังคมของวัยรุน   ลักษณะของกลุมเพื่อน
จะมสีมาชิกสวนใหญเปนเพศเดียวกัน ชอบสรางเอกลักษณประจ ํากลุม เชน การแตงตัว
ใหคลายกับสมาชิกกลุมเดียวกัน อยางไรก็ตาม วัฒนธรรมวัยรุนหรือวัฒนธรรมของกลุม
เพื่อนที่สรางโดยเยาวชน มีลักษณะพิเศษเหมือนกันคือมีความเปนอิสระจากคานิยม
ดัง้เดิมและประเพณีตางๆ (จันทมาศ   ชื่นบญุ, มปป. : 23 – 25)

ในเรื่องนี้ พรพิมล เจียมนาครินทร (2539 : 213 - 214) ตั้งขอสังเกตไดวา  
เครื่องอุปโภคบริโภคหลายอยางในปจจุบันเปนที่นิยมของกลุมวัยรุนเนื่องจากมีการซื้อ
ขายสะดวก  เพราะเด็กเชื่องายและอยูในวัยที่อยากทดลอง เด็กจะมีการเรียนรูและ   
ซมึซบัสิง่เหลานี้มาไวในความคิดไดงาย   ทั้งที่สินคาบางอยางไมจํ าเปนตอชีวิตประจํ า
วัน   แตเปนการสรางรสนิยมที่โกหรูมีระดับหากมีไวใช จึงไมนาแปลกใจที่เด็กวัยรุนจะ
ใสกางเกงยีนสเหมือนที่ดาราใส รับประทานอาหารตามรานอาหารแบบฟาสตฟูดที่
โฆษณาดวยชาวตางประเทศ เด็กสาวตองสระผมดวยแชมพูที่สามารถดึงดูดใจชาย   
สิง่เหลานี้เกิดจากเด็กตองการไดรับความนิยมวาเปนคนที่ทันสมัย ดังนั้น กลุมเยาวชน
จงึเปนกลุมผูบริโภคที่สํ าคัญในปจจุบันและมีบทบาทสูงในดานการตลาด   สุทธิพันธ จิ
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ราธิวัฒน  (2531 : 57 – 74) กลาววา วัฒนธรรมของเยาวชนเหลานี้ขึ้นอยูกับปรากฏ
การณทางการบริโภคของสังคมสวนหนึ่งซึ่งเกิดจากกระบวนการเลียนแบบ (imitation 
process)

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยจะศึกษาพฤติกรรมบริโภคเสื้อผามือสองของนักเรียน
โรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยาที่เลือกซื้อและเลือกใชเสื้อผามือสอง ที่มีขายตามตลาดนัด
ตางๆและรานขายเสือ้ผาทั่วไปใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใตในปจจุบัน นอกจากนี้ตลาด
เสื้อผามือสองยังเปนแหลงรวบรวมเสื้อผาหลากหลายยี่หอที่ราคาถูกจึงเปนที่นิยม
สํ าหรับเยาวชนนักเรียนมุสลิมที่นิยมการแตงกายดวยเสื้อที่มีระดับทั้งที่ยังไมมีรายได
ประจํ ายังเปนนักเรียนยิ่งไปกวานั้นเสื้อผาที่มียี่ห อแมเปนเสื้อผามือสองสะทอน
สัญลักษณที่สามารถบงบอกถึงความแตกตางระหวางเยาวชนมุสลิมที่นิยมใชเสื้อผา 
มือสองและกลุมที่ไมไดใชเสื้อผาดังกลาว จึงนับไดวาเสื้อผามือสองเปนสินคาประเภท
หนึ่งที่มีนัยสํ าคัญที่สะทอนวัฒนธรรมและพฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชนมุสลิมที่
เปนนักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา

วัตถุประสงคของการศึกษา

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผามือสองของเยาวชนมุสลิมทีเ่ปนนักเรียน
โรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา อ.สายบุรี จ.ปตตานี
2. เพื่อศึกษากลไกหรือกระบวนการทางสังคมที่เสริมสรางพฤติกรรมการบริโภค     
การบริโภคนิสัยของเยาวชนมุสลิมดังกลาว

ประพจนหลักในการศึกษา

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดตั้งประพจนหลักเปนแนวทางในการศึกษา ดังนี้
1. พฤติกรรมการบริโภคเสื้อผามือสองสะทอนอัตลักษณในการบริโภคที่มีนัยทาง
สังคมทีไ่ดรับอิทธิพลจากวฒันธรรมของชนชั้นเสพสุข
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2. กลไกหรือกระบวนการทางสังคมโดยกลุมอางอิงเสริมสรางพฤติกรรมการบริโภค
เสื้อผามือสองของเยาวชนมุสลิมทีเ่ปนนักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

1. ทํ าใหทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคหรืออัตลักษณในการบริโภคเสื้อผามือสองของ
เยาวชนมุสลิมที่เปนนกัเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา
2. ทํ าใหทราบถึงกลไกหรือกระบวนการทางสังคมที่เสริมสรางพฤติกรรมการบริโภค
เสื้อผามือสองของเยาวชนมุสลิมที่เปนนักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา

ขอบเขตการศึกษา

การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผามือสองของ
เยาวชนมุสลิมในโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา   ต ําบลตะลุบัน    อํ าเภอสายบุรี   
จงัหวัดปตตานี     ภายใตกลไกหรือกระบวนการทางสังคมโดยกลุมอางอิง เนื่องจากผู
วิจัยสังเกตเห็นวานักเรียนมีพฤติกรรม การบริโภคหรือบริโภคนิสัยที่สะทอนอัตลักษณ
การบริโภคที่มีนัยทางสังคมและวัฒนธรรมของชนชั้นเสพสุขคลอยตามระบบเศรษฐกิจ
แบบตลาดหรือทุนนิยมยิ่งขึ้นตามลํ าดับ ขอเท็จจริงหรือปรากฏการณดังกลาวชี้วา 
เยาวชนมุสลิมถูกปลูกฝงวัฒนธรรมบริโภคนิยม โดยอาศัยกระบวนการทางสังคมหรือ
สังคมกรณ (Socialization)  ซึง่จะมผีลทํ าใหเยาวชนมุสลิมกลายเปนผูที่มีอัตลักษณ
แบบผูบริโภคนิยมมากวาผูผลิตในอนาคต ยิง่ไปกวานั้น ผูวิจัยไดสังเกตพฤติกรรมของ
เยาวชนมาเปนระยะๆ ไมนอยกวาครึ่งทศวรรษและติดตามดูพฤติกรรมดังกลาวทั้งใน
สถานศกึษาที่ผูวิจัยมีสวนเกี่ยวของและตลาดสินคามือสองในเขตจังหวัดปตตานี ยะลา
และนราธิวาส อนึ่งนักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยามีมาตาปตุภูมิในเขต 3 จังหวัด  
โดยขอเท็จจริงและเหตุผลบางประการผู วิจัยจึงเลือกกลุ มประชากรตัวอยางจาก        
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โรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา ทั้งนี้จะทํ าใหการเก็บขอมูลโดยการสังเกตและ              
การสัมภาษณดํ าเนินไปอยางมีประสิทธิภาพ

นิยามศัพทเฉพาะ

1.  เยาวชนมุสลิม หมายถึง เยาวชนที่นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งในที่นี้หมายถึง นักเรียน
ชายที่กํ าลังเรียนในชั้นมัธยมศึกษาปที่ 4, 5, 6 โรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา ต.ตะลุบัน 
อ.สายบุรี  จ.ปตตานี
2.  กลุมอางอิง หมายถึง กลุมที่บุคคลยึดถือวาเปนตนแบบของนักเรียนโรงเรียนสายบุรี
อิสลามวิทยา โดยพยายามเรียนรูและปฏิบัติตามปทัสถานของกลุมนั้นๆ ซึ่งในที่นี้
หมายถึงกลุ มอางอิงของเยาวชนมุสลิมที่โรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา ต.ตะลุบัน        
อ.สายบุรี จ.ปตตานี
3. พฤติกรรมการบริโภค หมายถึง กระบวนการตัดสินใจในการบริโภคเสื้อผามือสอง
โดยการเลือกซื้อ และเลือกใชสินคาดังกลาวที่สะทอนวัฒนธรรมของชนชั้นเสพสุข
4.  อัตลักษณในการบริโภค หมายถึง บริโภคภาพลักษณของสินคาโดยใหความสํ าคัญ
ที่ประโยชนใชสอยของสินคา แตไมมองที่คานิยมหรือสัญลักษณทางสังคมที่ผานการใช
สินคามือสอง
5. กลไกหรือกระบวนการทางสังคม หมายถึง การปฎิสัมพันธทางสังคมทีเ่สริมสรางให
เกิดพฤติกรรมการบริโภคภายใตอิทธิพลของกลุมอางอิง
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